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烤肉店用玉米做燃料，浪费还是助农？

伴随居民健康意识提升，我国健康体检需求持续增长，商业体检机构应运

而生并发展壮大。然而，据《人民日报》报道，随着个别负面事件的曝光，与商业

体检相关的一些问题浮出水面：诱导消费、过度检查、漏诊误诊、售后缺位……

如何健全体检质量控制体系、规范行业秩序、为广大民众提供更加优质、可靠的

健康体检服务，成为亟待解决的课题。 王怀申图

10 月 31 日，中国田径协会发布了关

于进一步规范马拉松赛事相关工作的通

知，通知包含11项要求，从赛事主体到赛

事保障以及报名、公益等方面都提出更细

化的规定。比如，动态规划赛道封控，压缩

封路时间，先封先解、快封快解；科学设置

社会车辆绕行路线，通过官方渠道提前发

布交通管制信息与公共出行建议；赛后道

路及时清理解封，最大限度降低办赛对城

市正常运行的干扰。

马拉松赛事不仅能推动运动健身，还

能提升城市形象与影响力。然而，近年来，

一些马拉松赛事在组织过程中暴露出诸

多问题，给市民生活带来不便，甚至引发

矛盾冲突。比如，部分马拉松赛事封路时

间过长，影响市民正常出行；赛道垃圾清

理不及时，破坏城市环境卫生。这些问题

不仅损害了市民的利益，也影响了马拉松

赛事的口碑与可持续发展。

“压缩封路时间”则有助于推动赛事

组织精细化。封路是保障马拉松赛事安

全、有序的必要措施，但过长的封路时间，

无疑会给市民生活带来困扰。周末仍要上

班的人可能因交通堵塞、绕路而迟到，商

家可能因客流减少而遭受损失。此次通知

提出压缩封路时间，可促使赛事组织者更

加科学地规划赛道和赛事流程，精准计算

各路段的封路时长，在保障赛事顺利进行

之时，最大程度减少对市民生活的影响。

做好赛道及周边区域环境卫生管理

与垃圾处置工作，加大动态清运与巡查力

度，通知提出的这一点同样意义重大。马

拉松赛事参与人数众多，会产生大量垃

圾，如果清理不及时，不仅影响城市美观，

还可能对环境造成污染。通知强调动态清

运，这就需要赛事组织者增加清运人员和

设备投入，建立高效的垃圾清运机制。通

过动态清运，既能展现城市的文明形象，

又能让市民在赛事期间感受到良好的环

境氛围。

通知还提出，各地在赛事立项时，应

切实考虑参赛者参赛需求、资金筹措和城

市承载能力，合理规划赛事规模。这提醒

各地，举办马拉松赛事一定要结合实际，

否则容易跑偏，出现组织混乱、保障不力、

卫生脏乱差、商业化过度等问题。

马拉松赛事的健康发展，关系到群众

体育事业的推进和城市形象的塑造。各地

赛事组织者应认真落实新规要求，不断提

升赛事组织水平，实现赛事举办与市民生

活的双赢，让马拉松赛事真正成为推动健

身、展示城市风采的亮丽风景线。

近年来，使用玉米等粮食作为燃料的事时

有发生。去年5月，辽宁大连一家烤肉店使用玉

米粒当作烤肉燃料就曾引起过争议。

山东烟台这家烤肉店老板声称，玉米做燃

料可使烤肉带有玉米的清香，且成本低廉、环保

健康，甚至美其名曰“帮农户消化滞销玉米”。这

种做法看似“物尽其用”，实则掩盖了对粮食资

源的轻慢与浪费。将颗粒饱满的玉米直接投入

炉火焚烧，绝非助农之举，而是对粮食安全底线

的挑战，是对农民辛勤劳作的辜负，更是对社会

可持续发展理念的背离。

粮食是国之根本、民之命脉。每一粒玉米

都凝结着农人“面朝黄土背朝天”的汗水，承

载着四季耕耘的期盼。我国虽已实现粮食连

年丰收，但由于人均耕地少、资源约束强，我

国粮食安全始终处于“紧平衡”状态。在此背

景下，将本可用于食用、饲料或深加工的玉米

直接燃烧，显然是对“谁知盘中餐，粒粒皆辛

苦”的漠视。

所谓“帮农户卖玉米”的说辞更经不起推

敲。商家若真想助农，为何不通过提升收购价

格、生产深加工产品等方式，让农民在合法合规

的市场机制中获得更高回报，反而以低价收购、

直接焚烧的方式消耗粮食？将玉米当作燃料非

但不能提升玉米的附加值，反而拉低了粮食的

价值，长此以往，极易形成粮食廉价、可随意处

置的错误导向，助长餐饮行业“以浪费换效益”

的不良风气。这不仅不是助农，反而是在透支农

业的未来。

从政策层面看，国家早已对玉米燃料化利

用采取审慎态度。2022 年中央一号文件明确要

求“严格控制以玉米为原料的燃料乙醇加工”。

这背后是对粮食安全战略的深思熟虑：生物燃

料虽具环保潜力，但必须建立在不与民争粮、不

与粮争地的基础上。烤肉店所用玉米虽少，但其

示范效应不容小觑。一旦此类行为被默许甚至

被推广，极易引发“破窗效应”，使浪费粮食的行

为在“合理利用”的外衣下悄然蔓延。

资源利用的路径本有更多选择。如秸秆颗

粒燃料，以废弃秸秆、玉米芯等为原料，经压缩

制成，热效高、污染低、成本低，已在不少地方应

用于取暖与工业供热。它既解决了农民秸秆处

理难题，又实现了变废为宝。烤肉行业可以尝试

此类燃料替代办法。

用玉米做燃料，烧掉的不只是玉米，更是对

粮食的敬畏之心。真正的助农，不是把粮食当柴

烧，而是让每一粒粮食都物尽其用——或入口

腹，或作饲料，或深加工为高附加值产品。

烤肉店用玉米做燃料声称旨在助农。然而

不少网友认为，剥开这层温情脉脉的外衣，我们

看到的不过是一场以“创新”为名、行哗众取宠

之实的商业营销——商家在网上发布了一些相

关视频，宣称其烤肉“无油烟、有清香”。如此一

来，用玉米做燃料即使有合理之处，也难免令人

不适，其背后潜藏着扭曲行业价值观、误导公众

认知、漠视公众情感等问题。这才是最引人反感

之处。

“燃烧玉米”成为营销噱头，有可能引发同

行争相模仿。餐饮行业的竞争本应立足于食材

品质、烹饪技艺与服务体验。倘若“燃烧玉米”

的噱头真能带来商业成功，同行也可能以“燃

烧玉米”为卖点，争相如此“助农”。届时，烧烤

行业的竞争焦点，可能从实质性的品质提升，

转向华而不实的燃料比拼，今天你“燃烧玉

米”，明天他“燃烧小麦”，或寻找更奇特的燃料

来源，并辩解所用粮食为“陈化粮”或农户“卖

不出的”，试图规避浪费质疑。这种“劣币驱逐

良币”的现象一旦形成，将扭曲行业的健康发

展路径。

商家宣称用玉米做燃料来烤肉“无油烟、有

清香”，在科学理性面前显得苍白无力。有专家

说，有机物不完全燃烧都会产生不同程度的有

害物质，玉米并非例外，商家所谓的“淡淡玉米

香”并不能掩盖科学事实。在没有权威机构检测

验证的情况下，这些宣传不过是为营销服务的

诗意想象，更像是利用公众的健康焦虑心理而

进行的营销。当商业话语肆意篡改科学事实时，

受损的不仅是消费者权益，更是整个社会对专

业知识的尊重与信任。

直接燃烧玉米作为最低端的利用方式，既

无技术含量，也无多少实际价值创新，却能够制

造话题。商家有经营的自由，但经营自由不应以

扭曲科学事实、误导公众认知为代价。相关部门

应加强对餐饮行业创新宣传的规范引导，防止

伪创新扰乱市场秩序；在“眼球经济”时代，面对

层出不穷的营销创新，媒体和消费者更应建立

更加敏锐的辨别力，保持理性判断，不被华丽的

营销叙事所迷惑。

据报道，山东烟台这家烤肉店即便因使用

“玉米燃料”登上热搜，客流量也未见提升，目前

仍处亏损状态。这一事实表明，单一噱头或情怀

都难以支撑可持续发展，消费者最终还是会回

归理性，用口味、价格和服务为商家投票，而非

被华而不实的营销噱头所迷惑。当营销的迷雾

散去，唯有那些真正提升产品质量、创造实际价

值的创新，才经得起时间的考验。

按照我们大多数人的朴素认知，玉米是粮

食，烤肉店使用玉米作为燃料，自然而然地认为

这是糟蹋粮食。但是，站在玉米产业高度，烤肉

店使用玉米作为烤肉燃料，大众不必过度敏感，

不妨多一点理解和包容。

新华社客户端去年10月发表的一篇文章指

出，作为我国种植面积最大的粮食作物，玉米的

种植面积约占粮食种植总面积的35%，产量更是

逼近全年粮食总产量的40%。但玉米不是主粮的

判断依然没有变。玉米口粮消费比例较小且呈

现下降趋势。

实际上，相比较其他粮食作物，玉米用途更

为广泛，其产业链兼具深度与广度。目前，我国

玉米消费主要作为饲料粮和工业原材料。

在饲料消费方面，玉米是当之无愧的饲料

之王。近年来，我国玉米饲料消费需求不断上

升，特别是随着我们对肉食消费尤其是牛羊肉

消费需求的日益增长，玉米饲料消费比例还将

不断提高。

在工业消费方面，随着技术发展，玉米加

工业不断壮大，包括简单加工产品（饲料）、深

加工产品（味精、柠檬酸、赖氨酸、药物辅助成

分等）以及燃料乙醇等，上下游关联产业规模

较大。消费者对开餐饮店的商家用酒精当燃料

不会指责，却指责直接用“玉米燃料”烤肉，想

到过一些酒精是用玉米发酵成的吗？正如《南

方周末》的一篇评论所说，其实直接燃烧玉米，

能量转化率甚至可能更高，可惜内燃机不能燃

烧玉米，只好先将其发酵成酒精，而发酵过程

中必然有损耗。

既然玉米可以作为动物饲料，也可以作为

工业原料，那么，作为烤肉燃料又有何不可？又

怎么能算浪费粮食、糟蹋粮食？我们不能再拿传

统思维看待用玉米作为燃料。而且，从玉米的口

粮消费比例较小，我们不难看出，一些烤肉店拿

玉米粒作为燃料，并不会对国家粮食安全构成

威胁。据报道，山东烟台某烤肉店所用玉米，年

用量仅六百余斤。相反，烤肉店收购不符合口粮

标准的玉米作为燃料，有利于农民增收，也有助

于稳定来年的玉米种植。面对新生事物时，要有

包容创新的胸襟，烤肉用“玉米燃料”的差异化

探索，也能创造独特的消费体验。

对于越来越多烤肉店使用玉米作为燃料，

可以不提倡、不鼓励，但也不必反对，更不需要

行政力量介入制止，交给市场选择就好。

近期，山东烟台一家烤肉店用玉米做燃料的新闻引发社会关注，消费者质疑其存在粮食浪费问题，缺

乏对粮食的敬畏之心；店家则称，所用玉米是“陈化粮”，也就是不能食用的库存玉米。10月21日，当地市

场监管部门介入调查后表示，已劝导该店家停止使用玉米做燃料，并下架相关宣传视频，同时称，目前并无

明确法律法规可直接处罚该行为，处置方式主要依据厉行节约原则进行劝导与宣传教育。

这场围绕“玉米燃料”的争议，折射出粮食安全与资源利用的深层矛盾。当滞销农产品遇到能源需求，

如何平衡“物尽其用”与“杜绝浪费”的伦理边界？本期“文明棱镜”对此予以关注。

无论怎么说，玉米靠“燃烧”实现价值，只能

是现实中的无奈，不是让玉米的价值最大化。好

玉米，一颗也不能糟蹋；就算差玉米，也得给它

找个合规合理的“归宿”。虽然玉米在我国不是

全国性主粮，但放在全球来看，当下全球粮食安

全问题日益突出，极端天气、地缘冲突不断，冲

击着粮食产量与供应。就算我国粮食储备充足，

也要有居安思危意识。

相比玉米该不该用作燃料，背后的真问

题——粮食滞销问题更值得关注，滞销恐怕

是造成这类浪费的根源。当粮食销售不畅时，

过量库存无法及时消化会导致保质期过期损

耗，储存环节管理不善会造成霉变、虫害等损

耗……这些都是现实问题。如何帮助农民的

粮食畅销，至少不难销，才是问题讨论的最终

落脚点。

在现实中，一些农户辛苦收获的粮食长期

堆放于简易粮仓，缺乏烘干设备，遇雨就容易发

霉变质，好好的粮食只能当废料丢弃；即使储存

得当，滞销也会让一些农民的资金回笼存在困

难，难免会打击农民的种粮积极性，可能引发

“弃种”行为，长远来看，会动摇粮食生产根基。

商家若真想助农，应立足自身优势，搭建起

“产地”通向“市场”的桥梁，让滞销粮食真正“走

出去、卖得好”。

一些商家可发挥渠道优势，打通产销对接

“最后一公里”。商场超市、连锁餐饮店、电商平

台等拥有成熟的销售网络，可主动对接玉米主

产区的合作社或农户，签订直采协议，将滞销玉

米以“产地直供价”推向消费者，减少中间环节

加价；连锁餐饮店若需玉米原料，可直接从产区

采购，既降低自身成本，又能为农户提供销路。

一些商家可挖掘玉米附加值，推动“原粮”

向“产品”升级。可开发玉米糊、真空包装糯玉米

等产品；可在产区设立临时加工点，将滞销玉米

加工成饲料，就近供应养殖基地；即便是餐饮商

家，也可推出“玉米主题套餐”，既提升消费体

验，又能消化更多玉米库存。

拿开烤肉店的商家来说，若真想助农，可开

设爱心直播间，邀请农民走进直播间销售滞销

玉米，讲述滞销困境，增强消费者对农产品的认

知与共情，或为农户提供免费的仓储、运输支

持；甚至可开展“以购代捐”活动，鼓励企业员工

采购，既能帮助农户，又能避免粮食浪费，让助

农成为看得见、摸得着的行动。

让滞销的玉米找到“好归宿”，让农民的付

出得到回报，不仅能减少粮食浪费，更能守护农

民种粮的信心。

老舍纪念馆丹柿满枝，齐白石故居红石

榴诱人，鲁迅故居丁香花沁脾，林海音故居

老槐树虬劲，郭沫若故居银杏叶金黄……近

年来，全国多地名人故居的“季节限定”美

景，俘获了越来越多游客的心。当“季节限

定”景观出圈后，名人故居如何走向“四季

常红”，成为人们关注的问题。

物与景宜，情景交融。名人故居与自

然景致邂逅，可谓相得益彰，能形成独特

的文化场域。优美的自然景致为厚重的历

史建筑增添了灵动气息，也为游客走进名

人故居，敏锐捕捉故居的人文气息与历史

沿革，提供了一个积极的切入口。

但是，名人故居不同于一般旅游景

点。它是所在地的文化基因库，是历史的

活态教科书。要更好地发挥名人故居的作

用，就不能仅仅满足于吸引游客在特定季

节前来赏景打卡，还需因势利导，注重将

名人效应转化为所在地的文旅品牌价值，

一方面，引导游客由浅入深、由表及里地

了解名人历史与文化，另一方面，也借此

促使当地居民在故居保护中更爱自己所

居之地，为社会文化建设提供可持续的发

展路径。

因此，名人故居所在地应走好故居

“活化”之路，让故居“活”出新精彩。

名人故居想要“焕新”，先得“换新”。

散落各地的大量名人故居，虽说有些得到

了保护性修缮，可也有不少依然面临着老

化失修、运营乏力的窘境。如何让这些承

载历史记忆的建筑摆脱类似困境，一些地

方的破题探索不乏借鉴意义。比如有的地

方着力构建“政府+基金+社会”多元模

式，为故居修缮与“活化”注入“源头活

水”。有的地方制定“一居一策”方案，投入

大量人力、物力和财力，对名人故居进行

保护开发利用。

让名人故居“活”出新精彩，还得讲

好故居的“新”故事。这就需要打破“静态

展览”思维定式，着力构建多维度价值释

放体系。比如，在内容拓展上，不妨以名

人故居的自然景致为依托，深入挖掘其

与名人生活的关联，多角度、系统地传递

给游客；在展现方式上，不妨推出街区实

景沉浸式话剧、课本剧演出等活动，让故

居中的名人从书本中“走出来”，与游客

产生情感共鸣；在优化体验上，不妨更多

地运用人工智能手段，借力智慧导览、交

互大屏以及数字化 3D 全息投影等设施

和技术，帮助游客更为直观地了解名人

故居背后的故事。

只有建好了故居，讲好了故事，名人

故居才能在新的时代焕发生机，从“文物

保护单位”跨越至“文化体验空间”，从“孤

立景点”跨越至“文旅融合节点”，从“历史

遗存”跨越至“地域文化地标”，从而进一

步满足公众对优质文化生活的需求，成为

带动区域文旅高质量发展的新引擎。

让马拉松和市民生活互利共生
◎ 余明辉

名人故居别“美”在一时
◎ 周慧虹

用玉米做燃料，不是助农是浪费
◎ 张连洲

别再用传统思维看待“玉米燃料”
◎ 何勇

“燃烧玉米”不该成为营销噱头
◎ 苑广阔

玉米“燃烧价值”背后的真问题
◎ 樊耀文
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