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国风热剧陆续上新，假日演艺市场人气爆棚

这届年轻人爱看戏更爱“入戏”
◎ 郑志浩

租相机、租帐篷、租车……“万物皆可租”加速融入消费

以租代买，如何重构假日体验？
◎ 王鹤颖

5月1日晚，山东日照奎山体育中心内，

2026“初光天籁”演唱会万人合唱。观众席

上，来自北京的95后歌迷张晗，举着租来的

大疆Pocket 3云台相机，记录下一个个高光

瞬间。

“只要信用分够了，平台就能免押金，第

二天快递到家，方便又省心。”在张晗看来，

相机并非生活刚需，随借随用能避免闲置

浪费。

从出片必备的摄影器材、汉服妆造，到放

松休闲的户外露营、自驾出行……这个“五

一”，“万物皆可租”加速融入假日消费。租赁

消费发生了哪些变化？如何与文旅产业实现

更深层的融合？

相机不是刚需，体验才是

“五一”假期，拍照打卡需求激增，相机租

赁市场也跟着热闹起来。

4月30日晚9点，济南宽厚里南门的一

家相机租赁店里，不少顾客排队归还设备。

“我们两天前就暂停‘五一’的预约单了，热

门机型一机难求。”店主说。

线上租赁渠道同样火爆。早在两周前，常

驻青岛小麦岛的95后独立摄影师小林（化

名）就通过租赁平台配齐了多套设备。

“早预约有早鸟价，无人机一天40多元，

单反相机50元，全套设备日租不到百元。”他

算了一笔账，相比动辄数万元的购置成本，租

赁几乎能省下九成，还能随时换新机型，切换

不同摄影风格。

“以租代买”在年轻群体中并不鲜见。国

家市场监督管理总局发展研究中心发布的数

据显示，2024年，我国租赁经济交易规模突

破4.2万亿元，服务用户超过7.5亿人次。今

年的一份调查显示，77.3%的青年有过租赁

经历，其中00后占比高达82.2%。

“90 后、00 后更看重‘体验’而非‘占

有’。”山东大学管理学院教授、市场营销与

国际商务系主任赵海川分析，如今的年轻人

更愿意为当下的感受付费，而对使用频率低

的商品，占有意愿明显减弱，租赁需求持续

走强。

“万物皆可租”嵌入文旅消费链

如今，随着需求日益多元化、个性化，租

赁消费也从高价值商品向全品类、全场景延

伸，在文旅领域，这一趋势尤为明显。

5月2日中午，威海荣成东部近海露营

地，帐篷与天幕连成片，折叠桌椅、卡式炉、

露营灯等装备一应俱全，不少游客围坐其间，

或烧烤、或聊天，气氛轻松而热闹。与过去自

带装备的露营方式不同，这里的游客大多选

择现场租用全套装备。“一套300元，比买便

宜，也省去搬运和收纳的麻烦。”一位年轻游

客说。

这种按需租用、轻装上阵的消费逻辑在

出行环节同样普遍。随着线上租车平台普及、

异地取还服务完善，“落地即租”成为不少游

客的首选。东方财富网数据中心发布的数据

显示，2025 年我国租车行业市场规模达

1044亿元，同比增长24%。

山东省自驾车旅游协会秘书长韩磊认

为，在快节奏的生活中，自驾游为人们提供了

放慢脚步、细细品味生活的方式，更契合年轻

人的出行偏好，山东自驾游条件好、线路多，

发展前景广阔。

不过，租赁市场快速升温的同时，也面临

一些“成长的烦恼”。黑猫投诉平台上，车辆、

相机等租赁场景中，存在商品成色与宣传不

符、功能异常等情况；在交易环节，也有押金

退还周期长、费用规则不透明、责任认定模糊

等问题。

对此，赵海川建议，应加快构建政府、平

台、企业与消费者多方协同的治理机制，完善

信用评价体系与合同规范，加强信息披露与

标准化建设，提升市场透明度与服务质量。

“可租”与“好游”如何深度融合？

今年1月，商务部等9部门印发《关于实

施绿色消费推进行动的通知》，将“二手商品

租赁”列为国家重点支持与培育的新型消费

业态。

政策的推动与假日消费叠加，租赁经济

向文旅场景加速渗透。两者如何实现更深层

融合？

“应从‘简单拼接’走向‘场景重构’。不应

只是把租赁作为辅助服务放在一侧，而是要

前置嵌入复合消费场景，形成‘装备租赁+特

色体验+本地消费’的一体化链条。”泰安市

旅游行业和精品旅游促进会会长宋其涛说，

可以将租赁服务整合进“赏花节+户外音乐

节+露营体验”等套票，使游客在同一消费路

径中完成装备租赁、活动参与和本地消费，从

而提升整体体验感和转化率。

这一思路已在山东多地显现。“五一”假

期，齐鲁超赛、枣庄音乐盛典、琅琊古城春风

音乐会等活动集中举办，吸引了众多游客，衍

生出住宿、餐饮、游览等多重消费，带动各类

租赁需求增长。在此基础上，不少平台提供按

月租用、随时更换的数码产品；在景区和演出

周边，折叠座椅、便携风扇、应援灯牌等既可

短租体验，也可直接转购，使用方式更加

灵活。

与此同时，出行服务不断完善，也带动提

升游客的租赁体验。日前，山东省出台的《山

东省加快旅游交通网建设行动方案（2026—

2028年）》提出小微租赁推行信用免押、异地

还车等便民服务，将进一步满足游客个性化

的自驾出行需求。

● 市场火热

话剧、舞剧等领域的国风热剧接连来蓉，门票频频售罄、不断加场，成为四川演艺市场“热辣滚烫”的鲜活注脚

● 解锁玩法

国风演艺的出圈，不再局限于剧场，更悄然走进各大景区，解锁文旅新玩法，成为留住游客、激活多元消费的

流量密码

● 文化认同

国风演艺热潮反映的是年轻人更渴望深度参与、沉浸互动的“入戏”体验。随着文化自信不断增强，观众越来

越愿意为承载中华优秀传统文化底蕴、彰显东方美学的演出埋单

“北京榜样”
2026年4月榜单发布

本报讯（任珊）5 月 6日，“北京榜样”

2026年4月榜单对外发布，20位人物上榜，

其中包括跳河救人的外卖小哥张蒙蒙、在

北京地铁制止殴打他人行为的公安大学学

生耿飞桐等。

今年2月，美团外卖配送员张蒙蒙在配

送途中发现一名女子落水，毫不犹豫跳入

冰河，在冰冷水中坚持了20余分钟，直至救

援人员赶到。女子最终获救，张蒙蒙则悄然

离开。同样在2月，中国人民公安大学的00

后学生耿飞桐在北京地铁房山线站台发现

两名乘客发生激烈冲突，果断上前制止，避

免事态恶化。

4月榜单中，除了群众身边的“平民英

雄”，还有不少在首都“四个中心”功能建设

中涌现的杰出楷模。北京银河通用机器人

股份有限公司CTO王鹤参与研发的银河通

用机器人，产品落地颐和园、宁德时代等20

余个场景，并登上央视春晚。北京奇梦岛科

技有限公司执行总裁施广强，深耕“北京元

素”与潮玩文化融合，带领团队挖掘故宫、

天坛等IP，打造系列手办盲盒，斩获“北京

礼物”大赛奖项。北京状元工坊文化有限公

司总经理、东城区非物质文化遗产翻里花

制作技艺代表性传承人李梅，辞去英语教

师工作，接手即将失传的翻里花手艺，将宣

纸替换为雪梨纸，保留传统矿物染色，研发

上百款新品。

中国农民歌会春季篇
在安徽凤阳启幕

本报讯（罗宝 李邦军）“说凤阳，道凤

阳，好山好水好地方……”日前，“四时有序

大地飞歌”中国农民歌会春季篇暨滁州市

农文旅嘉年华在安徽省凤阳县小岗村大包

干纪念馆广场举行。现场文艺展演精彩纷

呈。太平鼓《太平盛世》、歌舞《岗上花开》等

节目轮番上演。“超级皖・琅琊榜”春味美

食展暨“乡味市集”非遗与农特产品展销活

动同步火热开启。

此外，多项特色主题活动同步开展。“田

园好声音”大赛春季篇集结滁州8个县（市、

区）18支参赛队伍，围绕“歌颂农村、赞美农

民、赋能乡村振兴”主题同台竞技。“岗上遇

春生”乡村主理人交流会，聚焦乡村旅游提

质升级与文创产品创新，特邀省内外文旅

行业专家，开展经验分享与实地调研交流。

“田园音乐会”演出邀请知名歌手与特色乐

队轮番登台献唱，为群众奉上一场沉浸式

乡村音乐盛宴。

据悉，“四时有序 大地飞歌”中国农民

歌会系列活动以四季为脉络、以二十四节

气为时间节点，后续将陆续推出夏、秋、冬

季主题歌会，依托滁州市特色美食乡镇、皖

美休闲旅游乡村，在全年二十四节气常态

化开展小型特色歌会。活动将同步开启

“dou唱农歌会 云端好声音”第三季歌曲征

集大赛，打造线上线下联动、城乡全域覆盖

的文化传播矩阵，让乡土文化在新时代生

生不息、薪火相传。

福建南安
启动“以书换蔬”活动

本报讯（黄志鑫 傅雅兰 黄奕群）近日，

福建省南安市“以书换蔬”乡村振兴赋能图

书捐赠计划在康美镇正式启动。

现场，不少孩子与家长捧着精心整理的

绘本、童话、科普读物、文学名著等闲置书

籍前来捐赠。工作人员认真核对登记后，将

新鲜采摘的时令果蔬送到捐赠者手中。

“市民捐赠符合要求的闲置图书，即可

兑换由爱心农户赞助的新鲜时令蔬菜。所

有捐赠图书将纳入‘我们的图书馆·我的

书’捐赠体系，经过整理消毒后，用于补充

图书馆馆藏、社区图书角资源或定向捐赠

给山区学校。”南安市图书馆馆长肖金陵介

绍，南安市将常态化开展“以书换蔬”活动，

市民可通过南安市图书馆“书香认捐”小程

序完成认捐，领取电子核销券后，前往蔬菜

兑换区（爱心农户农场）兑换时令果蔬优惠

券，让书香持续浸润乡村、惠及群众。

弦歌承古韵，好戏连台开。“五一”假期，国风演艺项目成为观众瞩目的焦点。

从剧场到景区，热门剧目、实景夜演、沉浸式演艺等轮番登场。《苏堤春晓》《红楼梦》等头部国风

剧目门票接连售罄，主办方不得不紧急加场；本土国风演艺项目陆续上新，让四川化身国风涌动的

大型沉浸式剧场。

一台台兼具深厚文化底蕴与青春活力的国风剧目，以多元形式点燃文旅市场，也激发了假期人

们的出行热情。

今年“五一”档，对身处四川的国风剧目爱

好者来说，“拼手速”成为一个绕不开的话题。话

剧、舞剧等领域的国风热剧接连来蓉，门票频频

售罄、不断加场，火热的市场表现让剧迷们直呼

“手慢无”，也成了四川演艺市场“热辣滚烫”的

鲜活注脚。

当舞台上的十二钗手持象征命运的花朵登

场，一颦一笑间，已让观众沉醉于红楼美学。5

月4日，舞剧《红楼梦》在川演出谢幕现场，演员

以热烈舞姿回应如潮掌声。舞剧《红楼梦》原定

于5月1日至4日上演5场，门票迅速售罄后又

加演1场，总场次达到6场，累计吸引近万人次

观众在四川大剧院共赴“入梦之旅”。

从48小时到27小时，中国国家话剧院话

剧《苏堤春晓》成都站开票后，刷新了此前上海

站保持的开票售罄速度，并从原计划3场加至5

场。4月29日至5月5日，《苏堤春晓》5场演出

门票快速售罄，超过6000人次到场观演。

“确实是热辣的成都，确实是热情的观众。

热情的观众让我们非常难忘，所以在和他们告

别的时候，也是很不舍的。”中国国家话剧院院

长田沁鑫表示，希望在成都观众的支持下掀起

更大的文艺观剧热潮，与这座文化悠久、悠闲松

弛的城市进行更多的文艺交融。

紧随“五一”档，知名舞剧《牡丹亭》与《醒·

狮》将来到四川大剧院，延续国风盛宴。此外，未

来5个月，首届“国话·成都演出季”将带来《四

世同堂》《青蛇》等经典话剧作品。

话剧话剧《《苏堤春晓苏堤春晓》》剧照剧照。。（（演出主办方供图演出主办方供图））

舞剧舞剧《《红红

楼梦楼梦》》剧照剧照。。

国风热剧门票频频售罄不断加场

国风演艺的出圈，不再局限于

剧场，更悄然走进各大景区，解锁

文旅新玩法，成为留住游客、激活

多元消费的流量密码。

话剧《苏堤春晓》联动眉山三

苏祠推出专属福利，观众凭演出门

票可免费兑换景区入园门票，轻松

串联起在成都观剧、到眉山寻古的

跨城游玩新路线。

外来好戏人气爆棚，本土国风

演艺也不甘示弱。它们坚守古韵文

化内核，瞄准年轻游客喜好，以年

轻化、潮流化的全新表达方式出

圈，成为年轻人出游必打卡的

项目。

3月31日启幕的2026阆中汉

服纪，于5月4日收官。活动主打沉

浸式体验与国风新潮表达，打造五

大实景小剧场，将中华优秀传统文

化融入街巷实景，游客可沉浸式看

戏、互动游玩。假期期间，阆中各大

景区接待游客量较2025年同期上

涨24%，人气十足。

眉山的江口沉银博物馆迎来

购票开放后的首个“五一”假期，单

日参观游客超7000人次。《沉银·

重光》沉浸式现场演艺项目，由连

续3年登上央视春晚的眉山市歌

舞剧院青年演员倾情演绎。他们

“五一”假期连续演出15场，场场

座无虚席。

开业刚“满月”的都江堰梦回

青城演艺园区，“五一”假期携超百

场国风演艺精彩亮相，并发布“仙

侠招募令”——活动期间，凡身穿

全套汉服或扮演仙侠经典角色并

完成整体妆造的游客，均可免费游

玩。此外，景区还举办金曲国风音

乐节，打造“国风+电竞”融合活动，

带动餐饮、住宿等业态增收。

假期里，一批国风演艺项目火

热开演。在绵阳仙海湖畔，新版山

水实景夜演项目《宝莲灯·仙海奇

境》惊艳亮相；在广元翠云廊，《张

飞植柏》《点树交印》等情景剧精彩

不断；在成都洛带古镇，“乐游三

国”主题演艺每日登场，与超10万

人次游客浪漫邂逅。

“5天吸引约4500人次观演，

大家对故事内核、视觉呈现以及与

仙海场景的融合，都给予了很高的

认可。”《宝莲灯·仙海奇境》导演漆

宇介绍，这一项目还将不断优化提

升，以更出色的表现与游客和观众

见面。

在成都市戏剧家协会副主席

潘乃奇看来，国风演艺热潮背后，

反映的是年轻人更渴望深度参与、

沉浸互动的“入戏”体验。随着文化

自信不断增强，国风审美蔚然成

风，汉服、潮玩、国风音乐等深受青

年青睐，演艺项目也是如此。观众

越来越愿意为承载中华优秀传统

文化底蕴、彰显东方美学的演出埋

单，国风演艺逐渐成为文旅消费新

亮点。

国风演艺为景区注入青春活力


